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第一章

潮流大方向 出口兼內銷
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潮流大方向‧出口兼內銷

鐘錶業

總體經營環境的挑戰及機遇

名 人 名 句
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名 人 名 句
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潮流大方向‧出口兼內銷

鐘錶業

「香港中小企中國內銷支援計劃」內容
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潮流大方向‧出口兼內銷

鐘錶業

中國內銷問卷調查報告及分析
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潮流大方向‧出口兼內銷



P.25
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潮流大方向‧出口兼內銷

內銷四部曲─啟動中國內銷之藍圖
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潮流大方向‧出口兼內銷

中國內銷常遇問題
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內銷啟動四部曲

第二章

內銷啟動四部曲
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內銷啟動四部曲

第一部曲　入門篇

 1.1 內銷啟動前的準備　
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內銷啟動四部曲
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內銷啟動四部曲

中國內銷自我評估表格
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內銷啟動四部曲
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內銷啟動四部曲

評估結果： 

好 幫 手

X 5 =　E的總數=

計分方法: 

　A的總數= X 1 =

X 2 =

X 3 =

X 4 =

　B的總數=

　C的總數=

　D的總數=

總分

+

+

+

+

=
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內銷啟動四部曲

 1.2 內銷證照手續　
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內銷啟動四部曲
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內銷啟動四部曲

好 幫 手
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 1.3 內銷團隊建立　

名 人 名 句
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名 人 名 句
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內銷啟動四部曲

第二部曲　科技篇

 2.1 環境 需求調研分析　
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內銷啟動四部曲
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內銷啟動四部曲

洲
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內銷啟動四部曲



P.54

內銷啟動四部曲



P.55

內銷啟動四部曲
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內銷啟動四部曲
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內銷啟動四部曲

參 考 例 子

好 幫 手
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內銷啟動四部曲

參 考 例 子

 2.2 科技驅動內銷　
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內銷啟動四部曲

參 考 例 子

名 人 名 句
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內銷啟動四部曲

名 人 名 句
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內銷啟動四部曲

好 幫 手

參 考 例 子
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內銷啟動四部曲

第三部曲　產品篇

 3.1 產品研發 設計驅動內銷　
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參 考 例 子

參 考 例 子
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內銷啟動四部曲

R-W-W篩選表
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內銷啟動四部曲

好 幫 手

新產品的開發流程總覽
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內銷啟動四部曲

認識中國知識產權

3.2 知識產權維護
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內銷啟動四部曲
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內銷啟動四部曲

商標註冊工作流程圖
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好 幫 手
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內銷啟動四部曲

3.3 產品檢測及審批 

名 人 名 句
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內銷啟動四部曲
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內銷啟動四部曲

第四部曲　市場篇

4.1 銷售渠道建立
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內銷啟動四部曲

DBHK參 考 例 子
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內銷啟動四部曲

深圳華南城參 考 例 子
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內銷啟動四部曲
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名 人 名 句
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參 考 例 子

名 人 名 句

參 考 例 子



P.88

內銷啟動四部曲

4.2 品牌建立及推廣

好 幫 手
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內銷啟動四部曲

參 考 例 子

分析各推廣渠道的利與弊
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4.3 營運 管理系統建立 
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名 人 名 句
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名 人 名 句

好 幫 手
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入門篇

「內銷四部曲」總結

內銷投資選擇多，準備做足勿懶惰。

內 銷 金 句
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內銷啟動四部曲

廠管營銷思維異，分隊執行較明智。

內 銷 金 句
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內銷啟動四部曲

科技篇

內銷市場變化多，南北差異要清楚；
科技開發易走錯，內地需求探清楚。

內 銷 金 句

創新科技含量高，冒品抄襲斷門路。

內 銷 金 句
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內銷啟動四部曲

產品篇

顧客信任港產品，品質檢測要嚴謹；
產權維護要留心，香港製造值千金。

內 銷 金 句

內地客，要求高，
清倉散貨無前途，新穎產品有出路。

內 銷 金 句
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內銷啟動四部曲

市場篇

市場分區逐個攻，品牌投資慢慢用。

內 銷 金 句

收帳嚴謹條款清，定期檢查防呃秤。

內 銷 金 句
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內銷啟動四部曲

單打獨鬥，難以出頭；聯合經營，互相照應。

內 銷 金 句
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中國內銷實戰攻略
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第三章

內銷突圍致勝之道
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內銷突圍致勝之道

鐘錶業
中國內銷持續發展的障礙
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內銷突圍致勝之道



P.104

內銷突圍致勝之道

鐘錶業突圍關鍵因素

港錶新款創意高，時尚鐘錶有出路

內 銷 金 句

參 考 例 子
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內銷突圍致勝之道

奢華產品售價高，服務素質要做好

內 銷 金 句

參 考 例 子
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內銷突圍致勝之道

科技研發有錢途，創新功能價值高

內 銷 金 句

參 考 例 子



P.107

內銷突圍致勝之道

 
珠寶首飾業突圍關鍵因素

稅務複雜易違規，專業會計不可少

內 銷 金 句

市場劣品假貨多，注重品質檔次高

內 銷 金 句

參 考 例 子
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內銷突圍致勝之道

新科技改變產品，新產品迎合需求

內 銷 金 句

參 考 例 子
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內銷突圍致勝之道

家用電器業突圍關鍵因素

即場示範銷量高，推銷員工重素質

內 銷 金 句

抄襲假貨仍嚴重，推陳出新常領先

內 銷 金 句

參 考 例 子
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內銷突圍致勝之道

創新設計增價值，夥拍動漫添活力

內 銷 金 句

參 考 例 子
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內銷突圍致勝之道

 
服裝鞋帽業突圍關鍵因素

香港潮品設計好，無需鬥平爭銷路

內 銷 金 句

各地天氣文化異，材質設計慎考慮

內 銷 金 句

參 考 例 子
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內銷突圍致勝之道

品牌先在港起步，合作聯營有出路

內 銷 金 句

參 考 例 子
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內銷突圍致勝之道

日用日化業突圍關鍵因素

超市賣場主渠道，搞好關係易入場

內 銷 金 句
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內銷突圍致勝之道

顧客信任港產品，材料檢測必嚴謹

內 銷 金 句

參與公益贏口碑，健康形象建品牌

內 銷 金 句

參 考 例 子

參 考 例 子
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內銷突圍致勝之道

 
食品加工業突圍關鍵因素

品牌先穩港陣腳，中國市場較易攻

內 銷 金 句

飲食口味各地異，靈活變通勤調研

內 銷 金 句

參 考 例 子
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內銷突圍致勝之道

產品推廣靠創新，本小利大值千金

內 銷 金 句

參 考 例 子

參 考 例 子
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內銷突圍致勝之道

總結中國內銷的突圍關鍵因素
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內銷突圍致勝之道
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內銷突圍致勝之道
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內銷企業案例經驗分享
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內銷企業案例經驗分享

第四章

六大行業內銷企業
案例經驗分享
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內銷企業案例經驗分享

鐘錶業

鐘錶業市場現狀
及中國內銷經營環境
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內銷企業案例經驗分享
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內銷企業案例經驗分享

受訪企業一：

Ice-Watch香港有限公司

潮流手錶新貴 Ice-Watch
開拓中國內銷，著重事前裝備
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內銷企業案例經驗分享
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內銷企業案例經驗分享
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內銷企業案例經驗分享

受訪企業二：

飛騰錶業有限公司 

騰飛神州名錶中心 飛騰Free Town
市場觸覺與創新元素乃致勝關鍵

內銷企業案例經驗分享



內銷企業案例經驗分享
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內銷企業案例經驗分享
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內銷企業案例經驗分享
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內銷企業案例經驗分享

受訪企業三：

華明行有限公司

覆蓋全國的名錶 英納格Enicar
細水長流的投資
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內銷企業案例經驗分享
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內銷企業案例經驗分享

P.132
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內銷企業案例經驗分享

珠寶首飾業

珠寶首飾業市場現狀
及中國內銷經營環境
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內銷企業案例經驗分享
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內銷企業案例經驗分享

受訪企業四：

三和國際控股有限公司 

打造珠寶王國 三和國際KTL
條件成熟才能當內銷
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內銷企業案例經驗分享
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內銷企業案例經驗分享
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內銷企業案例經驗分享

受訪企業五：

皇庭珠寶集團 

珠寶業界翹楚 皇庭Waddy
建立有中國國內經驗的團隊
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內銷企業案例經驗分享
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內銷企業案例經驗分享
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內銷企業案例經驗分享

受訪企業六：

億鑽珠寶有限公司  

珠寶內銷之路 億鑽Noble Jewelry
穩 紮 穩 打 ， 培 養 正 面 思 維
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內銷企業案例經驗分享
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內銷企業案例經驗分享
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內銷企業案例經驗分享

家用電器業

家用電器業市場現狀
及中國內銷經營環境

內銷企業案例經驗分享
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內銷企業案例經驗分享
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內銷企業案例經驗分享

受訪企業七：

建樂士企業有限公司

廚具大王 建樂士Kinox
毋懼假貨，決心做永遠的先驅
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內銷企業案例經驗分享
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內銷企業案例經驗分享
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內銷企業案例經驗分享

受訪企業八：

通用製造廠有限公司

以多元化取勝 惠家Welhome
投入與耐性，缺一不可



P.150

內銷企業案例經驗分享內銷企業案例經驗分享
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內銷企業案例經驗分享
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內銷企業案例經驗分享

受訪企業九：

智鋒有限公司

外籍人在中國 智鋒MarkPeak
投資中國並不會一朝致富
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內銷企業案例經驗分享
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內銷企業案例經驗分享內銷企業案例經驗分享
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內銷企業案例經驗分享

受訪企業十：

新進科技集團有限公司

配件研發及內銷 新進科技SMT
內銷切忌急，摸清石頭方過河
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內銷企業案例經驗分享
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內銷企業案例經驗分享
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內銷企業案例經驗分享

受訪企業十一：

德國寶(香港)有限公司

建造廚房天堂 德國寶German Pool
國內投資，做到老學到老
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內銷企業案例經驗分享
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內銷企業案例經驗分享內銷企業案例經驗分享
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內銷企業案例經驗分享

服裝鞋帽業

服裝鞋帽業市場現狀
及中國內銷經營環境
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內銷企業案例經驗分享
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內銷企業案例經驗分享

受訪企業十二：

泛基企業有限公司

專攻高檔OL市場 泛基企業Fast Base
有錢同賺，切忌單打獨鬥

內銷企業案例經驗分享
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內銷企業案例經驗分享
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內銷企業案例經驗分享
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內銷企業案例經驗分享

受訪企業十三：

建文製衣廠有限公司

製衣界翹楚 建文Kin Man
時間換金錢vs金錢換時間
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內銷企業案例經驗分享



內銷企業案例經驗分享



P.169

內銷企業案例經驗分享

受訪企業十四：

班尼路集團有限公司

年青人品牌王國 班尼路Baleno
今天的成功，不等於明天的成功
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內銷企業案例經驗分享
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內銷企業案例經驗分享內銷企業案例經驗分享
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內銷企業案例經驗分享

受訪企業十五：

維雅亞洲有限公司

併出動畫與服裝新血路 維雅亞洲Reer
動漫Ｘ服裝，互相帶動
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內銷企業案例經驗分享



P.174

內銷企業案例經驗分享
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內銷企業案例經驗分享

日用日化業

日用日化業市場現狀
及中國內銷經營環境
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內銷企業案例經驗分享

受訪企業十六：

保潔麗化工產品國際有限公司

化工產品王國 保潔麗 PolyClean
立足中國，放眼全球
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內銷企業案例經驗分享
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內銷企業案例經驗分享

受訪企業十七：

衍生行有限公司

護膚及中成藥新貴 衍生行Hin Sang Hong 
質量是企業的生命
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內銷企業案例經驗分享
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內銷企業案例經驗分享

受訪企業十八：

橋橋美容用品有限公司

美容用品專家 橋橋Kiu Kiu
彰顯長處以取悅客人
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內銷企業案例經驗分享
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內銷企業案例經驗分享
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內銷企業案例經驗分享

食品加工業

食品加工業市場現狀
及中國內銷經營環境
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內銷企業案例經驗分享
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內銷企業案例經驗分享

受訪企業十九：

李錦記醬料集團

享譽百年醬料及調味品民族品牌
推行自動波領導模式，建立高效、高信團隊
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內銷企業案例經驗分享內銷企業案例經驗分享
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內銷企業案例經驗分享

受訪企業二十：

金百加集團

有機食品王國 金百加Kampery
設立化驗所，監控產品安全質量
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內銷企業案例經驗分享
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內銷企業案例經驗分享
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內銷企業案例經驗分享

鴻福堂集團

涼茶專家 鴻福堂 
變形蟲哲學：活在風險管理中

受訪企業二十一：
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附錄

附錄一：

中國內銷經驗分享論壇內容撮要



P.198

附錄



P.199

附錄



P.200

附錄



P.201

附錄



P.202

附錄



P.203

附錄



P.204

附錄

附錄二：

中國內銷支援服務提供機構聯絡名單
（依筆劃順序）
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附錄三：

內銷常見問題解答
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