
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

時尚鞋履品牌工作坊
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

在此刊物上／活動內（或項目小組成員）表達的任何意見、研究成果、結論或建議，並不代表香港特別行政區政

府、工業貿易署或中小企業發展支援基金及發展品牌、升級轉型及拓展內銷市場的專項基金（機構支援計劃）評

審委員會的觀點。 

 

 

『履之泉』 

時尚鞋履品牌工作坊 

 

講義(四) 

在此刊物上／活動內（或項目小組成員）表達的任何意見、研究成果、結論或建議，並不代表香港特別行政區政

府、工業貿易署或中小企業發展支援基金及發展品牌、升級轉型及拓展內銷市場的專項基金（機構支援計劃）評

主辦單位 執行機構 

 

 

在此刊物上／活動內（或項目小組成員）表達的任何意見、研究成果、結論或建議，並不代表香港特別行政區政

府、工業貿易署或中小企業發展支援基金及發展品牌、升級轉型及拓展內銷市場的專項基金（機構支援計劃）評

撥款資助 
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鞋業品牌發展鞋業品牌發展鞋業品牌發展鞋業品牌發展    ––––    推推推推廣廣廣廣及及及及營營營營銷銷銷銷    
 

  

 

 

  

 

 

  

 

 

梁達明梁達明梁達明梁達明    Ameber LeungAmeber LeungAmeber LeungAmeber Leung    

 

香港時尚配飾設計師協會 創辦人兼會長 
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根據哈佛大學的研究，未來將會消失的 100 種工作中  

大部份是可被人工智能取代的工作，包括營業員，電話接線員，文字記者等  

未來可以更上一層樓的工作，是和人的感情及接觸有關的工種，如藝術治療師，設計總廚等。 
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同樣情況出現於未來品牌發展  

發展方向: 人工智能化的產品  

包括數據化、資訊化、科研化、自動化等  

情感聯系的產品，包括感情觸動（記憶、同情、愉快等），受尊重的（環保、愛護、珍惜等），個人化

的產品等方向發展 
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聯繫我們 

    

梁達明梁達明梁達明梁達明        

Ameber LeungAmeber LeungAmeber LeungAmeber Leung    

http://www.hkada.org/ 

2391 1179  

 


