
推廣優質、創新及先進的香港電器業，
以發掘內地市場新機遇 – 項目成果發佈會

執行機構

免責聲明
「在此刊物上／活動內（或項目小組成員）表達的任何意見、研究成果、結論或建議，並不代表香
港特別行政區政府或工商機構支援基金評審委員會的觀點。」

主辦機構 工業貿易署「工商機構支援基金」撥款資助

合作機構

日期﹕2025年5月12日（星期一）
時間﹕15:00 - 17:00 



時間 程序 講者

15:00 – 15:15     歡迎辭 香港電器業協會理事長丁錫華先生

15:15 – 15:35 「工商機構支援基金」
資助項目整體成果回顧

香港生產力促進局機械人及人工智能部
高級經理邱珮琪小姐

15:35 – 16:10 2025年中國經濟前瞻：
探索內地消費市場的機遇

香港貿易發展局研究部
大中華區首席經濟師趙永礎先生

16:10 – 16:45 從展館到盈利：
香港品牌如何贏得內地買家青睞

東保集團銷售總監李國豪先生及
通用國際企業有限公司董事葉中力先生

16:45 - 17:00 閉幕辭及問答環節 香港電器業協會理事長丁錫華先生

執行機構主辦機構 工業貿易署「工商機構支援基金」撥款資助



丁錫華先生
香港電器業協會

理事長

歡迎辭
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推廣優質、創新及先進的香港電器業，
以發掘內地市場新機遇 – 項目成果發佈會

免責聲明
「在此刊物上／活動內（或項目小組成員）表達的任何意見、研究成果、結論或建議，並不代表香
港特別行政區政府或工商機構支援基金評審委員會的觀點。」
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時間﹕15:00 - 17:00 
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邱珮琪小姐
香港生產力促進局
機械人及人工智能部

高級經理

「工商機構支援基金」資助項目整體成果回顧
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項目名稱﹕
推廣優質、創新及先進的香港電器業，以發掘內地市場新機遇

項目目標﹕
1. 借助內地展會與3D互動平台，向全國推廣香港電器產業的創新優勢與高端技術的實力
2. 抓緊疫情後市場經濟復蘇及“內循環”的機遇，幫助香港電器行業開拓內地的市場

執行機構主辦機構 工業貿易署「工商機構支援基金」撥款資助



項目時間表

項目啟動
簡介會,

推出3D在線
展示平台,

微信活動宣傳

於中國家電及消費
電子博覽會(AWE)
設立香港館

3月
2024

11月
2023 

1月
2024

於廣交會
設立香港館

4月
2025

5月
2025

項目成果
發佈會

項目完成

6月14日
2025

執行機構主辦機構 工業貿易署「工商機構支援基金」撥款資助



期間 項目交付成果

2023年11月至2024年1月 通過發送電子郵件廣告招募參展企業和產品

2024年1月至2025年5月 於香港電器業協會的微信公眾號發佈推文，推廣項目

2024年1月至2024年2月 舉辦項目簡介會
i. 發佈及介紹新的線上3D展示平台, 多角度展示商品
ii. 招募電器企業參與上海中國家電及消費電子博覽會(AWE)及中國進出口商品交易會

(廣交會)

2024年2月至2024年3月  開展與上海中國家電及消費電子博覽會(AWE)相關的一系列推廣活動
 在上海中國家電及消費電子博覽會(AWE)舉辦前，製作並發佈第一條宣傳視頻
 參加上海中國家電及消費電子博覽會(AWE)展覽
 在 “電器之家”刊登第一則廣告

2024年7月至2025年4月  開展與中國進出口商品交易會(廣交會) 相關的一系列推廣活動
 在廣交會舉辦前，製作並發佈第二條宣傳視頻
 推送電子郵件廣告以推廣廣交會香港館
 參加第137屆廣交會
 在 “電器之家”刊登第二則廣告

2025年5月至2025年6月  舉辦項目成果發佈會，並就參加展覽會的成果及經驗作分享
 在 “電器之家”刊登第三則廣告
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活動花絮﹕項目簡介會
 2024年1月12日（星期五）

 HKPC T1演講廳
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項目交付成果﹕參加上海中國家電及消費電子博覽會 (AWE)及
廣州第137屆中國進出口商品交易會(廣交會)

 於上海AWE和廣州廣交會設立香港館
• 向內地市場推廣香港智能設計、高品質及綠色電器產品。
• 向現場買家展示3D電器模型及香港綠色電器設計，創造更多商機。

Appliance & Electronics World Expo (AWE) 
中國家電及消費電子博覽會(AWE)
吸引來自73個國家，超過 400,000名買家和1,200間參展商

The 137th China Import and Export Fair (Canton Fair) 
第137屆中國進出口商品交易會（廣交會）
吸引超過 660,000 買家和35,000間參展商

執行機構主辦機構 工業貿易署「工商機構支援基金」撥款資助



項目交付成果﹕上海中國家電及消費電子博覽會 (AWE) 相關宣
傳

新春期間於高鐵廣州段
播放宣傳片

微信公眾號推文

執行機構主辦機構 工業貿易署「工商機構支援基金」撥款資助

AWE在上海及周邊區域，全國重點
城市進行高密度線下廣告投放。通過
高鐵車廂內的電子螢幕接觸更多潛在
客戶群，增加展商品牌的曝光率。



項目交付成果﹕參與上海中國家電及消費電子博覽會(AWE)

上海中國家電及消費電子博覽會(AWE)
吸引來自73個國家，超過 400,000名買
家和1,200間參展商
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項目交付成果﹕參與上海中國家電及消費電子博覽會 (AWE)
上海中國家電及消費電子博覽會(AWE) – 官網LOGO牆
https://www.awe.com.cn/contents/161/15509.html

超千家家電和消費電子企業共聚，
展示品牌實力的全球平臺

作為全球三甲的家電及消費電子
展，AWE歷來是全球矚目的家電
及消費電子行業盛事，超千家相
關領域企業共聚AWE，在這一全
球平臺上展示其企業實力，將
AWE作為年度最重要的品牌整體
亮相的舞臺。

執行機構主辦機構 工業貿易署「工商機構支援基金」撥款資助

https://www.awe.com.cn/contents/161/15509.html


項目交付成果﹕參與廣州第137屆中國進出口商品交易會 (廣交會)

第137屆中國進出口商品交易會
（廣交會）

吸引超過 660,000 買家和35,000
間參展商
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項目交付成果﹕廣州第137屆中國進出口商品交易會(廣交會)相關宣傳

廣交會場刊宣傳

微信公眾號推文
廣交會網頁宣傳
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項目交付成果﹕發佈新的線上3D展示平台

 建立首個電器產品在線3D展示平台
• 利用3D 技術展示香港電器產品的設計

• 為網站訪問者帶來沉浸式體驗，可用VR眼鏡探索3D電器產品模型

 讓為網站訪問者/買家提供身臨其境的體驗。
 除了探索和操作3D模型外，參觀者還可以在不同的場景中查看
產品，甚至更改產品的顏色，以查看它們在不同設置下的外觀。

 展會完成後會繼續在香港電器業協會網站展示所有虛擬產品模型。
 項目完成後, 平台會繼續營運，供香港電器商展出虛擬3D電器產
品模型，展示香港智能和綠色電器設計。

 平台涵蓋約300間香港電器公司的簡介及資料。
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宣傳影片和網站
• 在AWE和廣交會之前，活動宣傳視頻在香港電器行業協會的微信公眾號和其
他內地主流社交媒體平台上發佈，並吸引更多買家。

• 這些視頻在香港展館播放，以展示香港電器行業的實力並吸引參觀者到香
港展館。

• 視頻還在小紅書及Bilibili等最受歡迎的社交媒體平台發放。
• 宣傳影片: 

上海 AWE: https://www.youtube.com/watch?v=NZPjnyqHM6I

廣交會 Canton Fair: 
https://www.youtube.com/watch?v=7lq8qvgrw74

網站: https://tsf.hkeaia.org/?page_id=1217&lang=zh

網站

宣傳影片

項目交付成果﹕香港電器業的宣傳影片和網站

執行機構主辦機構 工業貿易署「工商機構支援基金」撥款資助

https://www.youtube.com/watch?v=NZPjnyqHM6I
https://www.youtube.com/watch?v=7lq8qvgrw74
https://tsf.hkeaia.org/?page_id=1217&lang=zh


項目交付成果﹕電器之家廣告宣傳

執行機構主辦機構 工業貿易署「工商機構支援基金」撥款資助



項目交付成果﹕展覽會廣告宣傳
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展覽會調查
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購買家電產品的重要考慮因素

 了解內地市場買家需求，買家對香港館內的家電產品都表示感
興趣

 大部份受訪者認為產品價錢、功能、品牌是選擇購買家電產品
的重要考慮因素；

 環保節節、智能科技的因素亦愈見重要

 九成受訪者對香港品牌及香港製造有正面觀感及良好印象，透
過香港館更有效推廣香港家電品牌

 對香港家電品牌認識的主要途徑是透過展覽會



趙永礎先生
香港貿易發展局研究部
大中華區首席經濟師

2025年中國經濟前瞻：探索內地消費市場的機遇

執行機構主辦機構 工業貿易署「工商機構支援基金」撥款資助



2025年中國經濟前瞻：

探索內地消費市場的機遇

趙永礎
首席經濟師

2025年5月



Global Economy: IMF world economic forecast

Source: IMF, World Economic Outlook Oct 2024 & Apr 2025

World GDP 2025

Oct 2024 forecast: +3.2% 
Apr 2025 forecast: +2.8%

HK GDP 2025

Oct 2024 forecast: +3.0% 
Apr 2025 forecast: +1.5%

Mainland China GDP 2025

Oct 2024 forecast: +4.5% 
Apr 2025 forecast: +4.0%



US measures & corresponding retaliations (by end-March)

1. Against China (incl. HK) since Feb/Mar

20% additional tariffs

Mainland retaliation: USD 36.2 billion

2. Against Canada since March (not covered by USMCA)

25% on Canada goods (except energy), 10% on Canada Energy

Canada retaliation against US goods: CAD 59.8 billion

3. Against Mexico since March (not covered by USMCA)

25% on Mexico goods

Mexico retaliation against US goods: not yet

4. Against EU

0% on EU goods

EU retaliation against US goods: EUR 26 billion

[retaliation due to US tariffs on steel & aluminum]

5. Others - steel & aluminum since Feb; automobiles/auto parts since April 

steel: 25% for previously exempted country ; 0% for others already s.t.
25%

aluminum: 25% for previously exempted country ; 15% for others already 
s t to 10%

April update: US reciprocal tariffs (with exclusion: e.g. 
primary items, chips)
o Baseline tariffs = 10%; China/HK = 125% 
o Higher tariffs on some Asian markets, EU, etc. = on hold 

for 90 days

de minimis: ending duty-free for imports ≤ US$800 from 
China/HK (from 2 May)

(a. 30% ;   b. $25 from 2 
May; $50 from 1 Jun – per postal item)

120%            $100                          
$200
Reaction: 
o China: 125% on all US products (from 12 Apr) + rare 

earth export controls …
o Other countries ….

Countries and 
Territories

US Reciprocal Tariff, 
Adjusted (on hold, 

except China)

Cambodia 49%

Laos 48%
Vietnam 46%
Thailand 37%
China 34%
Taiwan 32%
India 27%
South Korea 26%
Japan 24%
Malaysia 24%
European Union 20%
Philippines 18%

China: 
145% 
ROW: 10%

"Uncertain" US Trade Measures as at 2025.04.11 

What’s 
next ??



• 工業增加值 2024: +5.8%；Q12025：+6.5%

• 固定資產投資 2024：+3.2%； Q12025：+4.2%

• 2025年3月: PMI 製造業採購經理指數為50.5%，比2月上升0.3個百分點。

中國經濟…/1

• Q12025: 中國GDP增長5.3%

Q12025: 
+6.5%

2025年3月
: 50.5



中國經濟…/2

2023 – 2024 – Q12025 : 

出口 -4.6% / +7.1% / +6.9%

進口 -5.5% / +2.3% / -6.0%

• 社會消費品零售總額 2024: +3.5%; Q12025: +4.6% 

Q12025: 
+4.6% Q12025

出口：+6.9%
進口：-6.0%



重點內容

• 首要全方位擴大內需，包括提振消費、提高投資效

益；此外，要因地制宜發展新質生產力，推進高水

平科技自立自強。

• 對外方面，要在擴大開放中拓展國際合作空間，實

現國內國際雙循環在更高水平上相互促進、良性互

動。推動高質量共建「一帶一路」走深走實。深化

多雙邊和區域經濟合作。

應對外部挑戰

工作任務：

1. 大力提振消費、提高投資效益，全方位擴大國內需求

2. 因地制宜發展新質生產力，加快建設現代化產業體系

3. 深入實施科教興國戰略，提升國家創新體系整體效能

4. 推動標誌性改革舉措加快落地，更好發揮經濟體制改革
牽引作用

5. 擴大高水平對外開放，積極穩外貿穩外資

6. 有效防範化解重點領域風險，牢牢守住不發生系統性風
險底線

7. 著力抓好「三農」工作，深入推進鄉村全面振興

8. 推進新型城鎮化和區域協調發展，進一步優化發展空間
格局

9. 協同推進降碳減污擴綠增長，加快經濟社會發展全面綠
色轉型

10. 加大保障和改善民生力度，提升社會治理效能

2025年《政府工作報告》
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+7.0% +10.2%

高技術製造業 高技術服務業

• 科技創新是內地新質生產力的重中之重，體現在中國高科技行業投資的強勁增長

提升產業競爭力

2024年高技術產業投資



• 擴大內需：以舊換新政策



2024年“兩新”政策：設備更新、消費品以舊換新 - 商務部、國家發改委政策…/1

《推動消費品以舊換新行動方案》

印發日期：2024年3月27日

發文機關：商務部等

主要内容：

• 汽車以舊換新

• 家電以舊換新

• 家裝廚衛“煥新”

《關於加力支持大規模設備更新和消費品以舊換新的若干措施》

發佈日期：2024年7月25日

發文機關：國家發改委、財政部

主要内容：

• 設備更新：

a. 老舊運營船舶

b. 老舊營運貨車

c. 農業機械報廢

d. 新能源公交車及動力電池

• 消費品以舊換新：

a. 汽車報廢更新

b. 家電產品

c. 廢棄電器電子產品

d. 家裝廚衛以舊換新



消費品以舊換新：

• 汽車報廢更新補貼：個人消費者報廢國三及以下排放標準燃油乘用車或 2018 年 4 月 30 日（含當日）前註冊登記的新能

源乘用車，並購買納入《減免車輛購置稅的新能源汽車車型目錄》的新能源乘用車或 2.0 升及以下排量燃油乘用車，補貼

標準提高至購買新能源乘用車補 2 萬元、購買 2.0 升及以下排量燃油乘用車補 1.5 萬元。

• 家電產品以舊換新：對個人消費者購買 2 級及以上能效或水效標準的 8 類家電產品給予以舊換新補貼，補貼標準為產品

銷售價格的 15%，對購買 1 級及以上能效或水效標準的產品，額外再給予產品銷售價格 5%的補貼。每位消費者每類產品

可補貼 1件，每件補貼不超過 2000 元。

• 廢棄電器電子產品回收處理資金支持：2024 年，中央財政安排 75 億元，採取“以獎代補”方式繼續支持廢棄電器電子產品

回收處理工作，促進行業健康發展。

2024年“兩新”政策：設備更新、消費品以舊換新 - 商務部、國家發改委政策…/2



明確資金渠道：

• 國家發展改革委牽頭安排 1480 億元左右超長期特別國債大規模設備更新專項資金，用於落實本通知優化設備更新項

目、老舊營運船舶報廢更新；

• 直接向地方安排 1500 億元左右超長期特別國債資金，用於落實老舊營運貨車報廢更新、農業機械報廢更新、新能源

公車及動力電池更新、消費品以舊換新、汽車報廢更新、家電產品以舊換新。

• 財政部通過原有渠道安排 275 億元中央財政資金，提高設備更新貸款財政貼息比例、落實廢棄電器電子產品回收處理。

• 老舊營運貨車報廢更新、新能源公車及動力電池更新、提升消費品以舊換新能力、汽車報廢更新補貼標準、家電產品

以舊換新涉及的支持資金按照總體 9:1 的原則實行央地共擔，東部、中部、西部地區中央承擔比例分別為 85%、90%、

95%。各省級財政根據中央資金分配情況按比例安排配套資金。

• 若某地區用完中央下達資金額度，則超出部分由該地區通過地方資金支持，中央不再負擔。

2024年“兩新”政策：設備更新、消費品以舊換新 - 商務部、國家發改委政策…/3



2025年中央兩部門加力“兩新”政策–國家發改委、財政部…

《2025年加力擴圍實施大規模設備更新和消費品以舊換新政策》

發佈日期：2025年01月05日

發文機關：國家發展改革委 財政部

• 消費品以舊換新：

• 今年將符合條件的國四排放標準的燃油車納入報廢更新補貼範圍，統一規範全國汽車置換更新最高補貼限額。

• 享受以舊換新補貼的家電產品由去年的8類增至12類，單件最高可享受銷售價格20%的補貼。每位消費者購買空調產品最多補

貼1件增至3件，實施手機等數碼產品購新補貼。

• 近日，中央財政已預下達2025年消費品以舊換新資金810億元，支持各地做好政策持續實施的銜接工作。同時，對資金需求量

大、社會關注度高的部分領域，進一步擴大實施範圍、提高補助標準。

• 2025年，商務部將會同有關部門儘快出台汽車、家電、家裝廚衛、電動自行車、手機等數碼產品5個領域的實施細則。2025年

加力擴圍實施“兩新”政策總體考慮是，增加資金規模，擴大支持範圍，優化實施機制，放大撬動效應。

2025政府工作報告關於“兩新”內容

• 2025年政府工作任務：安排超長期特別國債3000億元支持消費品以舊換新。



2025年廣東政府加力“兩新”政策

《廣東省2025年大規模設備更新和消費品以舊換新工作方案》

印發日期：2025年1月28日

發文機關：廣東省發展改革委員會

主要內容：

設備更新：

• 加強老舊營運船舶報廢更新項目實施

• 擴大老舊營運貨車報廢更新支持範圍

• 優化農業機械報廢更新支持政策

• 提高城市新能源公車和動力電池更新補貼標準

• 加大住宅老舊電梯更新改造力度

消費品以舊換新：

• 擴大汽車報廢更新支持範圍

• 加力支持家電產品以舊換新

• 實施手機等數碼產品購新補貼

• 支持家裝消費品換新

• 加快推動電動自行車以舊換新

資金使用：

• 落實國家政策要求，省市財政根據中央資金分配

情況按8.5:1.5比例安排配套資金，用於落實本方

案。



2025年第一季度“兩新”政策成效

一季度，“兩新”政策帶動全國設備工器具購置投資同比增長19%，拉動社會消費品零售總額同比增長4.6%。

• 有力增強消費活力。一季度，在汽車、家電、手機、電動自行車、家裝等消費品以舊換新政策帶動下，全國限額以上單位通
訊器材類、家用電器和音像器材類、傢俱類商品零售額同比分別增長26.9%、19.3%、18.1%，增速分別比1—2月份加快0.7個、
8.4個、6.4個百分點；文化辦公用品類零售額增長21.7%，持續保持快速增長，僅此四項就拉動社會消費品零售總額增長1.4個
百分點。3月份，汽車類零售額由1—2月份下降轉為增長5.5%。

• 有力拉動投資增長。一季度，設備工器具購置投資同比增長19%，在1—2月份高增速基礎上進一步加快1個百分點，比全部投
資高14.8個百分點；對全部投資增長的貢獻率為64.6%，比1—2月份提高2.3個百分點。與“兩新”密切相關的消費品製造業、裝
備製造業、製造業技改、原材料製造業投資分別增長13.5%、8.9%、7.2%、4.3%，增速比全部投資分別高9.3個、4.7個、3.0個、
0.1個百分點。

• 有力暢通經濟循環。帶動相關行業生產和效益同步向好，一季度規模以上通用設備、專用設備、汽車、智能消費設備、家用
電力器具製造業增加值同比分別增長9.4%、4.1%、11.8%、11.4%、10%。加快重要資源回收利用，一季度全國新增智能化社區
回收設施2800餘個，“兩新”行動以來總計新增近1.4萬個；廢棄電器電子產品回收量同比大幅增長70%，主要互聯網回收平台
的廢舊手機回收額同比增長50%，廢鋼鐵、廢有色金屬回收利用量穩中有升。

• 有力支持民營經濟發展。2024年以來，超長期特別國債支持大規模設備更新資金積極向民營企業項目傾斜，其中工業設備更
新、回收循環利用領域支持民營企業項目的資金占比超過80%。一季度，民間項目投資（扣除房地產開發民間投資）增長6.0%，
其中製造業、基礎設施民間投資分別增長9.7%、9.3%，增速比全部製造業投資、全部基礎設施投資分別高0.6個、3.5個百分點。
市場信心持續回升，3月製造業採購經理指數為50.5%，連續兩個月回升。

资料来源：https://www.gov.cn/lianbo/bumen/202505/content_7022145.htm



• 跨境電商機遇



 消費零售重要組成部分，預計在2024年將貢獻約6萬億美元
的交易額
o 技術進步、消費者行為轉變
o 社交媒體平台流行
o 大數據分析
o 數字支付系統
o 人工智能驅動個性化消費

全球電商零售市場蓬勃發展

 銷售工具及電商平台改變貿易格局
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中國跨境電商零售進口主要品類：糧油食品和化妝品
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港商迎來跨境電商新機遇

資料來源：港商迎來跨境電商新機遇 (企業調查及專家灼見)

• 受訪企業普遍認為跨境電商帶來新的業務發展機遇

• 「已開展電商企業」最多選擇在中國內地(75.2%)發展

• 至於「計劃開展電商企業」，首選在未來一至兩年拓展中國內地(63.9%)，其次
為東盟(59.0%)，第三位是美國(25.4%)



香港貿發局調查研究

密切留意貿發局即將發表報告：探討跨境電商業務商機

問卷調查 企業及消費者

專家訪談

保健品

家居用品和家具

傳統貿易商

電子移動設備產品

電商物流服務商

受訪企業包括貿易商及服務供應商：

市場趨勢

https://research.hktdc.com
/tc/



李國豪先生
東保集團銷售總監

從展館到盈利：香港品牌如何贏得內地買家青睞

葉中力先生
通用國際企業有限公司董事

執行機構主辦機構 工業貿易署「工商機構支援基金」撥款資助
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合作機構

問答環節

執行機構主辦機構 工業貿易署「工商機構支援基金」撥款資助



推廣優質、創新及先進的香港電器業，
以發掘內地市場新機遇 – 項目成果發佈會

免責聲明
「在此刊物上／活動內（或項目小組成員）表達的任何意見、研究成果、結論或建議，並不代表香
港特別行政區政府或工商機構支援基金評審委員會的觀點。」

合作機構

日期﹕2025年5月12日（星期一）
時間﹕15:00 - 17:00 

執行機構主辦機構 工業貿易署「工商機構支援基金」撥款資助



網上問卷調查

感謝您們的意見
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tuned 

with us!
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免責聲明
「在此刊物上／活動內（或項目小組成員）表達的任何意見、研究成果、結論或建議，並不代表香
港特別行政區政府或工商機構支援基金評審委員會的觀點。」

合作機構
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感謝參與及支持
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